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a Agencia Informativa Latinoame-
ricana Prensa Latina S.A. extiende el alcance de

su mirada al turismo en el continente, pero lo hace con

un referente esencial: la sostenibilidad. Con ese propésito

llega una nueva versién de esta publicacién.

América Latina posee uno de los patrimonios naturales y cul-
turales mas extraordinarios del planeta. Selvas, montaias, costas,
volcanes, rios y una biodiversidad excepcional conviven con ciudades
histéricas, comunidades indigenas, tradiciones, gastronomias y expre-
siones culturales. Esta riqueza representa una oportunidad para el tu-
rismo, pero también una responsabilidad: preservar cuanto distingue a
nuestros territorios y garantizar que su disfrute contribuya al bienestar
de quienes los habitan.

El turismo sostenible dejé de ser una tendencia para convertirse en una
necesidad y, al mismo tiempo, en una posibilidad de transformacion. El de-
safio consiste en construir destinos capaces de generar empleo, fortalecer
las economias locales, proteger los ecosistemas y ofrecer experiencias de
calidad. En este proceso, las comunidades deben ocupar un lugar central.
El turismo puede ser mas enriquecedor cuando sus habitantes participan
en la construccion de las experiencias, desarrollan sus propios emprendi-
mientos y reciben una parte justa de los beneficios que genera la actividad.

La conservacién también puede transformarse en una herramienta de
desarrollo. Los geoparques, las areas protegidas, las reservas naturales
y otros espacios de valor ambiental y geolégico demuestran que la pro-
teccién puede ir de la mano con la educacion, la investigacion, la cultura
y el turismo.

América Latina cuenta con numerosos ejemplos capaces de inspirar
nuevas formas de relacionarnos con nuestros destinos. La clave esta en
comprender que un paisaje, un bosque, un arrecife, una montafia o una
tradicion cultural no son recursos infinitos: constituyen un patrimonio a
legar a las préximas generaciones.

Al mismo tiempo, la innovacién y la tecnologia abren nuevas posibili-
dades. La gestion inteligente de los flujos de visitantes, el uso eficiente
del aguay la energia, la movilidad sostenible, la reduccién de residuos
y las herramientas digitales pueden ayudar a construir destinos mas
resilientes frente al cambio climatico. Pero la sostenibilidad tam-
bién exige transparencia.

Desde nuestras corresponsalias en mas de diez paises de
América Latina queremos contar cdmo se vive ese proceso
a través de las historias que transforman el turis-
mo en esta parte del plane-
ta. Para nuestros lectores
descubrimos destinos, pro-
yectos, comunidades, em-
presas, emprendedores
e iniciativas que buscan
nuevas respuestas a los
grandes desafios plantea-
dos, en particular para el
sector, en estos tiempos
de cambios acelerados y
trascendentales.

JORGE LEGANOA
PRESIDENTE

—

Nota Editoria

-EVENTOS-

FIT de ﬁ!i N
Buenos Aires,-”
0 anos

al servicio
del turismo

L a Feria Internacional de oportunidades de negocios, con-

Turismo de América Latina  tribuyendo al desarrollo y posicio-

Martin (FIT) 2026 celebra 30 afios  namiento del turismo regional.

Hacthoun cumpliendo el objetivo que se En su tradicional sede de La
trazaron sus precursores: pro-  Rural, el predio ferial de la ba-
mover los destinos vacacionales  rriada portefia de Palermo, la or-
de Argentina y la region. ganizan cada afio la Federacion

AM E“ICA La FIT en Buenos Aires es hoy  Argentina de Asociaciones de
el evento turistico masimportan-  Empresas de Viajes y Turismo, la
I_ A T I H A te de Latinoaméricay el Caribe,y  Asociacién de Agencias de Viajes
uno de los cinco mas destacados  y Turismo de Buenos Aires y Fe-
del mundo; a lo largo de tres dé-  rias Argentinas.
B} cadas se consolidé como punto En esta ocasién, la de sus 30
L*‘”N[)Il(’llf(’ entre de encuentro clave para esta in-  afos, los organizadores concibie-
([(’Sfi]l()&‘, z*ia}'(’r()s F:Iustria en el ambito nacional e  ron el mayor event(? dellos efec-
. . internacional. tuados hasta ahora: mas de 350
ynegocros Constituye un espacio para expositores de 59 naciones, ade-
d() América Latina la promocién de de;tl'nos, elen- masde provincias grgentlnas, y
cuentro entre los distintos acto-  con Republica Dominicana como
res del sector y la generacién de  Pais Invitado de Honor.




Una de las tres cascadas mas conocidas
y visitadas de Jarabacoa,
con unos 18 metros
de altura.
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esde Republica Dominica-
na, la mirada esta puesta
en Buenos Aires. El pais pre-
sentara la condicién de invitado
de honor de la Feria Internacio-
nal de Turismo (FIT) de América
Latina 2026, distincion que llega
en un momento de creciente in-
tercambio con el mercado del

Cono Sur.
® En la trigésima edicién de la
cita el destino caribefio presenta

Se prevé la participacion de 43
mil 105 profesionales del ambito tu-
ristico, asi como 141 mil 296 visitan-
tes acreditados, y la concertacion
de dos mil 660 citas de negocios.

FERIA INTERMACIOMAL DE
TURISMO DE AMERICA LATINA

INTERMATIONAL TOURISR +
TRADE FAN OF LATIN AMERICA . [

AMERICA o000

Sus ortgenes BUE - ARG
La FIT en Buenos Aires celebré LATINA N bbb

su primera edicién en 1996, im-
pulsada basicamente por el sec-
tor privado y las asociaciones de
agencias de viajes para crear un
espacio de encuentro y negocios
a nivel regional.

En su primera edicion, el
evento comenzo con un espacio
reducido de apenas 800 metros
cuadrados cubiertos por exposi-
tores, con la idea de conectar la
oferta turistica de las provincias

argentinas con operadores inter-
nacionales y consolidar un canal
directo de comercializacién (B2B
y publico general).

De muestra local

a evento global
Con los afos, el evento se fue
consolidando en La Rural has-
ta superar hoy los 40 mil me-
tros cuadrados de exposicion.

Actualmente, esta posicionada
como la feria de turismo mas
importante de América Latinay
una de las cinco més destacadas
a nivel mundial.

Con el paso de los afos, esca-
|6 de ser una muestra regional a
convocar a decenas de paises de
todos los continentes, provincias
argentinas, aerolineas, cadenas
hoteleras y profesionales. P!

Dominicana
llega a FIT

POR Mariela Péerez Valenzuela

una propuesta que busca tras-
cender la tradicional imagen de
sol y playa e incorporar patrimo-
nio, cultura, gastronomia, natu-
raleza y aventura.

La participacién adquiere es-
pecial relevancia por el compor-
tamiento del mercado argentino.
Durante el primer trimestre de
2026, 149 mil 735 ciudadanos de
ese pais viajaron a Quisqueya,
equivalentes al 6,6 por ciento de
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Santiago de

los Caballeros,
entre montanas

y fértiles valles,
cuna de tradiciones
tabacalerasy
musicales.

las llegadas de extranjeros no
residentes.

Con ese resultado, Argentina
se situé como el tercer principal
emisor, detras de Estados Unidos
y Canada, y como el primero de
Ameérica del Sur.

El vinculo no comienza con
esta convocatoria. El incremen-
to de los desplazamientos se

apoya en una mayor conectivi-
dad aérea, facilidades para los
viajeros y acuerdos de coopera-
cién, mientras las autoridades y
empresarios buscan ampliar las
posibilidades de intercambio.

El presidente de la Asociacion
de Hoteles La Romana-Bayahi-
be, Andrés Fernandez, destacé
recientemente a la prensa que,

_l—-.f‘! e

en determinadas temporadas,
los visitantes procedentes de ese
mercado representan mas del 30
por ciento de la ocupacion hote-
lera en esa zona del este.

La estrategia promocional
combina la presencia en en-
cuentros internacionales con el
acercamiento a agencias y turo-
peradores, ademas de acciones
dirigidas a diversificar la imagen
del polo turistico.

Una propuesta

mas alla de las playas
“Es un honor para Republica Domi-
nicana ser el pais invitado de FIT
2026", afirm@ Jennifer Elias Franjul,
directora de Mercadeo Turistico
del Ministerio de Turismo, duran-
te la presentacion del encuentro.

La funcionaria adelanté que
la delegacion llegara a Buenos
Aires con “grandes sorpresas” y
una propuesta gastronémica y
cultural destinada a mostrar la
identidad nacional ante visitan-
tes y profesionales.

La oferta reldine destinos con-
solidados como Punta Cana, La
Romana, Samana y Puerto Plata
con otros espacios de interés, en-
tre ellos Santo Domingo, primera
ciudad colonial de América; San-
tiago, de intensa vida cultural; y
las zonas montanosas de Jaraba-
coa y Constanza.

A esa diversidad se suma el
ecoturismo, con parques n.
cionales, areas protegidas,
cadas, observacién de av
iniciativas comunitarias y activi-
dades de aventura.

PRISMA 23 = SEP-OCT. SEP-OCT. 2026



La observacion de ballenas jo-
robadas en la bahia de Samana
entre enero y marzo, el sende-
rismo y las playas alejadas de los
grandes complejos amplian las
opciones para quienes buscan
experiencias diferentes.

A ello se suman expresio-
nes ampliamente asociadas con
la identidad nacional, como el
merengue y la bachata, junto a
una gastronomia que constitu-
ye otro de los atractivos para los
visitantes.

Para la delegacion dominica-
na, la convocatoria representa
una oportunidad para profundi-
zar una relacion comercial que ya
muestra resultados.

Elias Franjul resumio el prop6-
sito al sefialar que la cita permiti-
ra mostrar “lo que es nuestro pais
atoda América Latinay el mundo
que se reune en la Feria”.

Asi, la presencia de la Republi-
ca Dominicana como pais invita-
do de honor en la feria refuerza su
apuesta por estrechar los vincu-

los entre empresarios, opera-
dores, autoridades y viajeros, al

tiempo que promueve nuevas  Barahona, uno

oportunidades de intercambio  delos principales
turistico entre el Caribe y el Rio  destinos de
de la Plata. ecoturismo.
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La certificacion
ambiental como

arte del ADN
otelero cubano

| | delegado provincial del
Ministerio de Ciencia, Tec-
nologia y Medio Ambiente
(Citma) en la provincia de Matan-
zas, MsC. Oscar Luis Garcia Mén-
dez, garantizé que Varadero
mantendra su gestién ambiental
y certificaciones ecolégicas a pe-
sar de la eventual salida de ope-
radores turisticos internacionales.
Responde a preocupaciones
surgidas sobre el impacto que
podria tener la retirada de estas
empresas en los estandares am-
bientales de los hoteles del princi-
pal destino de sol y playa de Cuba.
Garcia Méndez enfatizé que

la certificacion ambiental es
parte del ADN hotelero cubano
y no depende de ninguna ca-
dena extranjera. Explicé que el

sistema de gestion ambiental
en la Peninsula de Hicacos sigue
una politica de Estado impulsada
desde el Citma y que los hote-
les han adoptado como buenas
practicas el monitoreo continuo
de la calidad del agua, la sepa-
raciéon de residuos, el uso de
jardineria con especies autécto-
nas y la reduccién del consumo
energético.

Estas declaraciones fueron
compartidas en sus cuentas ofi-
ciales de redes sociales por el
titular del Citma, Armando Ro-
driguez Batista, quien destacé
la vision de que esta cultura or-
ganizacional se sostiene gracias
a capacitaciones periédicos y
auditorias internas que garanti-
zan el cumplimiento de la norma

ISO 14001 y los requisitos de la
Red Turismo Sostenible.

Apoyod la afirmacién de que la
gestion de playas, areas verdes
y desechos se realiza con recur-
SOS 100 por ciento nacionales, a
través de las empresas estatales
Gaviota y Gran Caribe, que des-
empefan un rol fundamental en
ese proceso.

Garcia Méndez detalld, ade-
mas, que cuadrillas locales se
encargan de la limpieza manual y
mecanica de las playas sin depen-
der de maquinaria importada;
cuentan con viveros propios que
suministran plantas resistentes a
la salinidad con sistemas de rie-
go diseflados en Cuba, y operan
centros de acopio locales para la
separacion y reciclaje de vidrio,
cartén y materia organica.

Concluy6 el experto asegu-
rando que “si mafiana desapa-
recieran todos los operadores
extranjeros, los hoteles sequi-
rian certificAndose”, desafiando
asi los temores sobre un posible
retroceso en la gestion ambien-
tal en Varadero, reconocida como
uno de los mejores destinos de
sol y playa de la region. P!
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Destacan interes
por destinos turisticos
de Colombia

B | interés de los viajeros in-
Jl ternacionales por visitar

Colombia exhibe sefales
halaguefas, de acuerdo con un
informe de la Asociacién de Agen-
cias de Viajes y Turismo (Anato).

Segun revel6 la fuente, solo
durante junio ultimo, se registra-
ron siete millones 9oo mil bus-
quedas aéreas hacia destinos del
pais neogranadino, lo que repre-
sentd un crecimiento del 11,5 por
ciento frente a junio de 2025.

La presidenta ejecutiva de la
entidad, Paula Cortés, resalté

que ademas de los mercados tra-
dicionalmente relevantes, se evi-
dencié un creciente interés desde
diferentes paises de la regién.

“Costa Rica registré un au-
mento de 80,4 por ciento en las
busquedas hacia Colombia, se-
guido de Ecuador, con 70,3 por
ciento; México, con 54,3 por cien-
to; Brasil, con 49,4 por ciento; y
Peru, con 43,8 por ciento. Espafia
y Francia también presentaron
incrementos cercanos a los 19
puntos porcentuales” declaré la
funcionaria.

Apunté asimismo que el com-
portamiento también se observa
en la preferencia de los destinos
dentro de los cuales destaca San
Andrés, Santa Marta, Cartagena
y Barranquilla.

Entre las ciudades con menor
volumen de busquedas, pero con
crecimientos sobresalientes, se
encuentran Villavicencio, Monte-
ria y Riohacha, cada uno con au-
mentos cercanos al 24 por ciento,
ahondo la fuente.

Anato estimo6 que el interés se
traduce en un incremento soste-
nido en las reservas hacia el pais,
que alcanzaron dos millones 300
mil para el periodo entre julioy
diciembre de 2026, lo que repre-
senta un crecimiento del 5,3 por
ciento respecto al mismo periodo
del afio anterior. P!
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Impulsan a Varadero como

destino innovador y resiliente

co de Matanzas (PCTM) ace-
lera la transformacion digital
del principal polo turistico de Cuba
con la préxima apertura, en octu-
bre, de una Oficina de Destino Tu-
ristico Inteligente (DTI) dedicada al
monitoreo en tiempo real de indica-
dores de calidad, a la gestion de da-
tosy a la participacion ciudadana.
La iniciativa forma parte del
proyecto “Varadero: destino tu-
ristico inteligente”, que refor-
mula el macroproyecto anterior
“Varadero, ciudad digital” y se
extendera hasta 2030 con el ob-
jetivo de lograr la certificacién
internacional bajo las normas de
la Red Internacional de Destinos
Turisticos Inteligentes.

E | Parque Cientifico Tecnoldgi-

Oficina Inteligente
y plataformas clave
La nueva oficina operara a tiem-
po completo y tendra como fun-
ciones principales el monitoreo,
el seqguimiento y el control de
procesos turisticos mediante
analisis de datos y el uso de he-
rramientas como la Plataforma
de Inteligencia Turistica (PIT),
Pulso y Mi Varadero para evaluar
la calidad de los servicios y poten-
ciar la participacion popular.
También se dedicara a la capa-
citacién de analistas para operar
estas herramientas y garantizar in-
formacién real, fidedignay segura.
Segun explicé Diego Castilla
Cabrera, presidente de la sociedad

mercantil del PCTM: “Mientras
mas dificultades existan, mayor
sera la necesidad de dirigirnos a
estas herramientas, tan utiles en
la gestion eficiente del destino”.

La certificacion
como meta

El proyecto contempla 28 subpro-
yectos, con énfasis en 18 que es-
tan en fase de elaboracion, entre
los que destacan soluciones de
pago movil, reporte ciudadano
de incidencias y ecosistemas de
datos integrados.

La estrategia de certificacion
se desarrolla en colaboracion con
la entidad espafiola Segittur, que
cuenta con permisos de la Unién
Europea para acreditar destinos
inteligentes.

La meta inicial es cumplir al
menos el 20 por ciento de los in-
dicadores, lo que otorgaria a Va-
radero la primera categoria en
el proceso de certificacién. Este
esfuerzo se alinea con politicas
nacionales de informatizacién de
la sociedad cubanay con la Agen-
da 2030 de desarrollo sostenible,
segun ha sefialado previamente
la direccion del PCTM.

Contexto y antecedentes
del proyecto
“Varadero, ciudad digital” nacio
como una de las 19 iniciativas del
PCTM, con la vision de integrar
soluciones informaticas disper-
sas en la peninsula de Hicacos y

usar las TIC para mejorar la cali-
dad de vida de residentes y visi-
tantes.

En los ultimos meses, el pro-
yecto ha presentado disimiles
avances, entre ellos, la aplica-
cién Pulso, que monitorea redes
sociales con inteligencia artificial
para medir la satisfaccion de los
visitantes, una app de reporte
ciudadano de incidencias en la
recogida de desechos y el alum-
brado publico, ademas de nue-
vas soluciones en Transfermovil
orientadas a mejorar la experien-
cia de los usuarios en el destino.

El presidente del Parque, el in-
geniero Castilla Cabrera, presentd
recientemente estos desarrollos
durante una visita oficial al cen-
tro, donde también se mostraron
otros proyectos de inteligencia ar-
tificial en salud y deporte.

Con la puesta en marcha de la
Oficina Inteligente en octubre, el
PCTM busca consolidar un mo-
delo de gobernanza basado en
datos que permita mejorar la
toma de decisiones en turismo
y servicios, incrementar la trans-
parencia y la respuesta ante in-
cidencias, y fortalecer la imagen
de Varadero como destino inno-
vador y resiliente.

La entidad reitera que la trans-
formacion digital es una via para
convertir retos en oportunidades
de crecimiento, especialmente
en un contexto econémico com-
plejo. P!
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a tecnologia, la experiencia
y el conocimiento huma-
nos suelen ser muy buenos
aliados. En el sector de los viajes
y el ocio, por ejemplo, la inteli-
gencia artificial (IA) abre nue-
vas oportunidades para agilizar
procesosy favorecer la atencién
personalizada al cliente, en un
mercado turistico cada vez mas
digitalizado y competitivo.
La IA esta transformando de
forma rotunda la rama turistica
en la region al modificar desde

LaIA reconfigura

" elmapadel

turismo en

J ® ®
America Latima
Segun el World Travel and Tourism Council (WTTQ),
el turismo en Latinoamérica genera mas de 300.000

millones de USD anuales y es uno de los sectores con
mayor velocidad de adopcion de tecnologia en la region.

la manera en que los viajeros
buscany planifican sus vacacio-
nes hasta los procesos internos
de agencias, hoteles y operado-
res. Pero no se trata de reem-
plazar el valor humano; ahora
la tecnologia emerge como una
herramienta que potencia la
asesoria personalizaday la crea-
cién de experiencias Unicas.

Cambio de paradigma
La IA cambia el coémo buscar,
organizar y comercializar viajes,

pero el conocimiento y la expe-
riencia de los especialistas y
operadores siguen siendo esen-
ciales para convertir los datos
en decisiones y vivencias a la
medida.

Hay quienes hablan de un
cambio de paradigma. Otros se
preguntan sila tecnologia reem-
plazara las funciones tradiciona-
les de las personas o posibilitara
que los trabajadores de la indus-
tria turistica se concentren en
tareas de mayor valor.

Y es que para un grupo im-
portante de expertos, laIA debe
verse como una aliada que for-
tifica la labor y no como un
reemplazo. “La tecnologia rede-
fine la forma de trabajar, pero
el valor sigue estando en cémo
las agencias la utilizan para re-
solver mejor las necesidades de
sus clientes”, sostienen varios
especialistas que reconocen
que esa vision se alinea con las
tendencias regionales.

Del dato a la experiencia
Uno de los principales aportes
de la IA al turismo es su capa-
cidad para analizar grandes
volumenes de informacién e
identificar patrones utiles para
la toma de decisiones. Sin em-
bargo, disponer de mas datos
no garantiza automaticamente
mejores decisiones.

Ahiradica el valor diferencial
del capital humano: los agentes
de viajes interpretan esa infor-
macién considerando las carac-
teristicas particulares de cada
cliente, es decir, presupuesto,
preferencias, motivo del viaje,
experiencias anteriores y expec-
tativas, para convertir datos en
soluciones personalizadas.

“El capital humano es cla-
ve en la industria turistica, ya
que brinda contexto, criterio,
experiencia y empatia para in-
terpretar toda la informacion
recopilada, convirtiéndola en
decisiones que respondan a las
necesidades de cada viajero”,
sostienen de manera coinciden-
te ejecutivos hoteleros.

Marcando la diferencia
La atencion al cliente duran-
te las 24 horas del dia se ha

convertido en un estandar es-
perado por los viajeros. Plata-
formas como Tina, la primera
agente IA del Estado argentino,
gestionan el 95 por ciento de las
interacciones con turistas inter-
nacionales en tiempo real y en
multiples idiomas.

A nivel privado, cadenas
hoteleras como Wyndham ya
trabajan con herramientas in-
tegradas a ChatGPT, Google Al
Mode y Claude para modificar
la forma en que los viajeros
descubren destinos y reservan
alojamientos.

La IA se emplea en el turismo
para ajustar precios en tiempo
real, personalizar las recomen-
daciones de viaje y prestar
atencion al usuario de forma
automatica.

Tendencias que crecen
No existe una cifra Unica y
actualizada que indique qué
porcentaje exacto de viajeros
latinoamericanos utiliza inte-
ligencia artificial hoy, pero las
encuestas globales y regionales
permiten estimar la adopciéon
con base en la confianza de-
clarada hacia esa herramienta
para planificar unas vacaciones.

La estimacion parti6é de una
encuesta de 2022 (Amadeus/
Northstar) en la que se pregun-
té a turistas de todo el mundo
en qué medida acudirian a laIA
para organizar viajes en 2033.

Los estudios muestran una
tendencia clara: un 75 por cien-
to de los vacacionistas a escala
global confiaria en la IA para pla-
nificar su alojamiento, el aspecto
con mayor disposicion de uso.

Se enfatiza que, a nivel inter-
nacional, el 54 por ciento de los
viajeros ya utiliza IA para decidir
sobre sus desplazamientos y el
75 por ciento tiene intencién de
usarla para futuros movimien-
tos, segun un estudio conjun-
to de Mindtrip, Sabre, Sojern y
MMGY Travel Intelligence.

En la regién, mas del 60 por
ciento de los viajeros en merca-
dos clave como México y Brasil
ya organizan y reservan acti-
vidades mediante apps, el en-
torno donde prevalecen esas
herramientas de IA.

Es decir que al menos 6 de
cada 10 viajeros en esos paises
ya usan aplicaciones digitales
donde la IA opera (aunque no
todos la identifiquen como tal)
para explorar destinos y contra-
tar servicios.

Segun estudios mas recien-
tes de 2026, siete de cada diez
viajeros latinoamericanos (70
por ciento) ya han utilizado he-
rramientas de inteligencia arti-
ficial para planificar algun viaje,
porcentaje que asciende hasta
el 80 por ciento entre las perso-
nas de 18 a 34 afios.

Esto indica una base alta
de turistas digitalizados en los
principales destinos de la re-
gioén, condicién necesaria para
que las funciones de IA dentro
de esas apps sean utilizadas.

Contexto regional
Otras cifras aportadas precisan
que Latinoamérica lidera el empu-
je mundial por la inteligencia arti-
ficial en la planificacién de viajes,
con un 98 por ciento de usuarios
entusiasmados y un 89 por ciento
que declara entender cémo fun-
ciona esa tecnologia, segun el In-
forme global sobre la percepcion
de la IA de Booking.com.

En cuanto a los usos mas
frecuentes, trascendié que los
latinoamericanos emplean la
IA principalmente para buscar
destinos y la mejor época para
visitarlos (41 por ciento), en tan-
to un 37 por ciento la aplica para
obtener recomendaciones de
restaurantesy otro 36 por ciento
en la bisqueda de experiencias
locales o actividades culturales.

Mas del 70 por ciento de los
vacacionistas decididos a evi-
tar destinos masificados con-
sideran la IA muy util para ese
propésito, y otros, en menor
cuantia, la consultan sobre su-
gerencias de actividades en el
destino o en funciones de tra-
duccién mientras viajan.

Segun el World Travel and
Tourism Council (WTTC), el tu-
rismo en Latinoamérica gene-
ra mas de 300.000 millones de
USD anuales y es uno de los
sectores con mayor velocidad
de adopcion de tecnologia en
la regién. P!

Casos de éxito

Ecuador es referente en IA. Fue el uni-
co pais de América Latina distinguido
en 2025 por implementar un sistema
integral de inteligencia turistica que
combina analitica avanzada, IA y datos
abiertos para tomar decisiones, diversi-
ficar la oferta y mejorar la competitivi-
dad del destino.

Este reconocimiento se dio en el
Tourism Innovation Summit (TIS) en Se-
villa, consolidando a Quito como refe-
rente regional en innovacion turistica.

El proyecto “Diversificacidn turistica
con Big Data e IA: Impulsando expe-
riencias sostenibles y la competitividad
nacional”, del Ministerio de Produccién,
Comercio Exterior e Inversiones y del
Viceministerio de Turismo de Ecuador
fue reconocido como una de las tres
mejores iniciativas internacionales en
la categoria “Al & Digital Innovation Ex-
cellence” de los “Tourism Awards 2025".

e g

Argentina:
liderazgo empresarial
El turismo representé el 6,8 por ciento
del PBI argentino en 2025, y la adopcion
tecnoldgica ha sido masiva. El informe
OEATUR/FAEVYT 2026 revelé que mas
de ocho de cada diez agencias ya inte-
gran IA en sus procesos, desde la aten-
cion al cliente hasta la generacion de
itinerarios y la optimizacién de precios.

entusiasmo del consumidor

El 98 por ciento de los consumidores
brasilefios manifiesta interés por la evo-
lucién de la IA, y el 97 por ciento ase-
gura que la utilizara en sus préximos
viajes. El 5o por ciento recurre a herra-
mientas de traduccidn, el 53 por ciento
solicita sugerencias de actividades y el
51 por ciento utiliza sistemas que reco-
miendan restaurantes.
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TRINIDAD.
icono del turismo
sostenible
regional

Ledys Camacho Casado
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a Villa de Trinidad, en el cen-

tro de Cuba, es un destino

de encantos. Tras mas de
cinco siglos atesora mansiones
coloniales, ademanes culturales
muy pintorescos, la creatividad
y resiliencia intrinseca de sus
pobladores y el paisaje de mary
montafa que la rodea.

La Organizacion de las Nacio-
nes Unidas para la Educacién, la
Ciencia y la Cultura (Unesco) la
ha seleccionado, junto a otras
nueve ciudades para desarrollar
el proyecto Fortalecimiento de
Capacidades para Comunidades
Resilientes a través del Turismo
Sostenible y la Salvaguarda del
Patrimonio.

La iniciativa, enmarcada en el
programa regional "Comunida-
des por el Patrimonio - América
Latina y el Caribe", busca fortale-
cer la resiliencia de los habitan-
tes de esa ciudad mediante la
proteccion del patrimonio vivo y
la creacién de oportunidades eco-
némicas inclusivas vinculadas al
turismo responsable.

En esta ciudad, declarada Pa-
trimonio Mundial junto al Valle
de los Ingenios en 1988, la Unes-
co impulsa esa estrategia con el
apoyo financiero del Ministerio
de Cultura del Reino de Arabia
Saudita.

Capacitar desde lo
comunitario

Como parte del programa, una
de las primeras acciones desarro-
lladas fue el taller "Comunidades
por el Patrimonio: Salvaguardia
del Patrimonio y Turismo Soste-
nible", realizado en junio de 2025
en el centro histérico de la villa.

El evento reunié a actores
locales, incluidos asociaciones
culturales, funcionarios de plani-
ficacion urbana, guias turisticos,
estudiantes de la escuela de tu-
rismo y autoridades del territorio
que exploraron practicas res-
ponsables, marcos normativos y
estrategias para integrar la iden-
tidad local en las experiencias
turisticas.

Los participantes disefiaron
itinerarios sostenibles que refle-
jan los valores y activos cultura-
les de Trinidad y el Valle de los
Ingenios.

A través de sesiones de in-
tercambio dirigidas a actores
locales abordaron cémo incorpo-
rar el patrimonio inmaterial en
los procesos de desarrollo urba-
no. Luego propusieron acciones
concretas para avanzar en esa
integracion.

Anne Lemaistre, directora de
la Oficina Regional de la Unesco
en La Habana, destacé que el en-
cuentro represent6 una oportuni-
dad para pensar en el futuro. "Un
futuro donde el patrimonio no
solo se conserve, sino que inspire
nuevas formas de habitar nues-
tras ciudades, de contar nuestras
historias y de construir comuni-
dades mas resilientes, creativas 'y
sostenibles".

Acelerador de proyectos
Como continuidad del taller, la
Unesco presentd en 2026 el Ace-
lerador de proyectos culturales
para un turismo sostenible en
Trinidad y el Valle de los Inge-
nios. Esta convocatoria ofrece a
emprendedores locales microfi-
nanciamientos; mentoria especia-
lizada y formacién; apoyo técnico
mediante la provisidn de bienes,
servicios y soluciones especificas;
fortalecimiento de capacidades
para integrar cultura, creatividad
y turismo responsable, asi como
generacion de ingresos y empleo
temporal en torno a iniciativas
culturales vinculadas al turismo
sostenible, y seguimiento y moni-
toreo para favorecer una gestién
eficiente y la sostenibilidad de los
resultados.

Como resultado del proceso,
diez proyectos culturales y crea-
tivos trinitarios fueron seleccio-
nados para recibir formacién y
acompafamiento especializado,
y de estos, tres contaron con

financiamiento para impulsar sus
creaciones.

“Trinidad,

el arte de permanecer”

La Unesco también promueve ac-
ciones para visibilizar a las perso-
nas, conocimientos y tradiciones
gue mantienen vivo el patrimonio
de Trinidad.

En septiembre de 2025, pre-
sent6 alli la serie documental
Trinidad, el arte de permanecer,
producida en colaboraciéon con
la Oficina del Conservador de esa
villa fundacional, en alianza con el
Festival Internacional del Nuevo
Cine Latinoamericano de La Ha-
bana. Los audiovisuales muestran
oficios, saberes, musica, empren-
dimientos creativos y los paisajes
culturales de Trinidad a través de
testimonios de portadores, artis-
tas, artesanos y emprendedores
culturales.

Para la Unesco, las comuni-
dades y sus actores estan en el
centro de las politicas y enfoques
de gestién y salvaguarda del pa-
trimonio, pues son ellas las que
crean, mantienen y transmiten
el patrimonio cultural inmaterial
de generacion en generacion.
Ademas, desempefian un pa-
pel fundamental en la gestion
y supervisidon de los bienes del
Patrimonio Mundial, en tanto
contribuyen significativamente
a mejorar la experiencia de los
visitantes.

A propésito, Radelex Cartaya,
director de la Oficina del Conser-
vador de la ciudad de Trinidad y
el Valle de los Ingenios, subrayo:
"La proteccién del patrimonio cul-
tural no es solo una cuestion de
preservar edificios, es también
una forma de garantizar que las
comunidades locales se benefi-
cien de su legado y puedan utili-
zarlo como fuente de desarrollo”.

De la Villa
Fundada a principios del siglo XVI
en honor a la Santisima Trinidad,
la ciudad, que pertenece en la ac-
tualidad a la provincia de Sancti
Spiritus, fue un punto estratégico
para la conquista del continente
americano.
La arquitectura trinitaria es
expresion del florecimiento

econdémico de los tiempos colo-
niales. Sus edificios de los siglos
XVIII y XIX fueron construidos
durante su época de mayor pros-
peridad gracias al comercio del
azucar.

El conjunto urbano de edifica-
ciones residenciales de Trinidad
posee una excepcional continui-
dad tipolégica y homogeneidad
en términos de construccion y di-
sefio, con un estilo vernaculo muy
peculiar. Los inmuebles de princi-
pios del siglo XVIII, aparecen mar-
cados por influencias andaluzasy
moriscas y se integran en armo-
nia con modelos mas elaborados
del siglo XIX que combinan es-
pléndidas formas neoclasicas eu-
ropeas, superpuestas a patrones
espaciales tradicionales.

Ademas de su arquitectura,
gran parte del tejido urbano, in-
cluyendo el sistema irregular de
plazas, calles empedradasy otros
elementos historicos y urbanos,
se ha conservado.

Doce kildmetros al noreste de
la villa se encuentra el Valle de los
Ingenios, de 225 km?. Este museo
viviente de la produccién azuca-
rera cubana incluye los sitios de
75 antiguos ingenios, casas de
plantacién, barracones y otras
instalaciones relacionadas con
la fabricacion del dulce grano,
y es considerado el testimonio
mas rico y mejor conservado del
proceso agroindustrial azucarero
caribefio de los siglos XVIII y XIX,
y del fendmeno de la esclavitud
asociado a él. P!

La villa de Trinidad recibio
el titulo oficial que la acre-
dita como Ciudad Creativa
de la Unesco en Artesania
y Artes Populares en 2020.

Ese reconocimiento se sumo
asucondicion de Patrimonio
Cultural de la Humanidad

(1988) yde Ciudad Artesanal
del Mundo (2018).
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Araripe, Brasil.

POR

cano atesora uno de los

patrimonios geoldgicos y
naturales mas diversos del pla-
neta, desde volcanesy cordilleras
hasta caflones, cuevas, formacio-
nes rocosas y paisajes moldea-
dos durante millones de afios. En
este escenario, los Geoparques
Mundiales de la Unesco devienen
espacios donde la conservacion,
la educacion y el turismo se arti-
culan para avanzar hacia la meta
de la sostenibilidad.

El concepto de geoparque se
presento por primeravez en 1991
en la Convencién de Digne con
la intencion de proteger el pa-
trimonio geoldgico y promover
el desarrollo local sostenible a
través de una red mundial de te-
rritorios con un importante valor
geoldgico. Nueves afios después,
representantes de cuatro territo-

E | continente latinoameri-

rios europeos se reunieron para
analizar el desarrollo econémico

America Latin?
geologia y turiSmo
sostenible

Donde la Tierra cuenta su historia ylaseomunidades e
aprenden a compartirila
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regional a través de la proteccién
del patrimonio geoldgico y el fo-
mento del geoturismo.

La Red Global de Geoparques
(GGN) fue creada en 2004y, des-
de 2015, la UNESCO otorga la de-
signacién de Geoparque Mundial
como una “marca” que reconoce
un territorio con un patrimo-
nio geolégico de importancia
internacional que, ademas de
proteger sus valores naturales,
promueve la educacion, la inves-
tigaciony el desarrollo sostenible
de las comunidades que lo habi-
tan. La filosofia del programa
parte de una vision amplia: la
geologia se conecta con la biodi-
versidad, la historia, la gastrono-
mia, las tradiciones y las formas
de vida locales.

En la regidn, el organismo in-
ternacional ha reconocido con
esa categoria a areas en Brasil,
Chile, Ecuador, México, Nicara-
gua, Peruy Uruguay. Cuba, en el
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Caribe, podria ser préximamente
el primero en esa area en contar
con un Geoparque Mundial de
declararse el Valle de Vifales
como tal.

Mas que destinos para con-
templar paisajes, estos territo-
rios ofrecen oportunidades para
desarrollar un turismo vinculado
al conocimiento y a las comuni-
dades: el geoturismo, modalidad
que se distingue por recorridos a
través de senderos, volcanes, for-
maciones rocosas, cuevasy otros
sitios de interés mientras se com-
prende la historia geoldgica que
dio origen a esos paisajes.

En Brasil, por ejemplo, el Geo-
parque Mundial de la UNESCO
Araripe resguarda un vasto y rico
patrimonio fésil del Cretéacico In-
ferior, que registra el nacimiento
del Océano Atlantico cuando se
dividio el ancestral Gondwana.
Desde alli se ha trabajado para
dar a conocer esta geologia
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Tungurahua. Ecuador.

Colca
y Volcanes
de Andagua,
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como patrimonio comun de la
vida en la Tierra, y, también, para
compartir los beneficios con las
comunidades locales, celebran-
do su cultura y desarrollando un
mercado turistico local que valo-
riza alun mas el patrimonio geo-
I6gico del territorio.

Ascendiendo el continente,
el Geoparque Napo Sumaco, en
Ecuador, se extiende en la tran-
sicién entre los Andes y la Ama-
zonia y conserva una historia
geolégica de mas de 170 millo-
nes de afos. El territorio combina
patrimonio geoldgico, biodiversi-
dad y conocimientos de comuni-
dades indigenas kichwas.

Kiitralkura. Chile

El modelo también puede
generar nuevas oportunidades
econdmicas para las poblaciones
locales. La UNESCO sefiala expe-
riencias en las que restaurantes,
operadores turisticos, artesanos,
productores y otros emprendi-
mientos comunitarios incorpo-
ran el patrimonio del territorio a
sus productos y servicios. En Tun-
gurahua, por ejemplo, iniciativas
gastrondmicas y turisticas vincu-
ladas con la identidad volcanica
involucran directamente a resi-
dentes y productores de la zona.

Esta relacién entre conser-
vacién y economia local resulta
muy significativa para América
Latina, donde numerosos terri-
torios rurales poseen atractivos
naturales extraordinarios, pero
necesitan diversificar sus fuen-
tes de ingresos y fortalecer sus
capacidades turisticas.

En ese sentido, los geopar-
ques representan una manera

LISTA DE GEOPARQUES

MUNDIALES EN AMERICA LATINA

Actualmente, existen 241 geoparques

en 51 paises. Del total, 16 se ubican

en esta zona del planeta.

BRASIL

O Geoparque Mundial UNESCO de
Araripe

O Geoparque Mundial de la UNESCO
Cacapava

O Geoparque Mundial de la UNESCO
Quarta Colonia

O Geoparque Mundial UNESCO de
Serido

O Senderos de los Cafones del Sur
Geoparque Mundial de la UNESCO

O Geoparque Mundial de la UNESCO
de Uberaba

CHILE

O Kiitralkura Geoparque Mundial de
la UNESCO

ECUADOR

O Geoparque Mundial de la UNESCO
de Imbabura

O Napo Sumaco Geoparque Mundial
de la UNESCO

O Volcan Tungurahua Geoparque
Mundial de la UNESCO

MEXICO

O Comarca Minera, Hidalgo UGGp

O Mixteca Alta, Oaxaca UGGp

NICARAGUA

O Geoparque Mundial de la UNESCO
Rio Coco

PERU

O Colca y Volcanes de Andagua
Geoparque Mundial de la UNESCO

URUGUAY

O Grutas del Palacio Geoparque
Mundial de la UNESCO

O Manantiales Serranos Geoparque

Mundial de la UNESCO

diferente de entender el turismo,
pues visitar un sitio de interés
geoldgico incluye también com-
prenderlo, protegerlo y conectar
con las comunidades que le dan
vida. Tal como precisa la UNESCO,
la meta ultima de un geoparque
es “reconectar a la sociedad hu-
mana con la Tierra” y celebrar
como esta ha modelado la viday
las sociedades. I"!
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Roberto F. Campos

una nueva arista con la in-
fluencia de los volcanes en
el turismo mundial, una tenden-
cia sobresaliente en los mas re-
levantes informes de viajes.
Desde tiempos inmemoria-
les, los volcanes fascinaron y
aterrorizaron a la humanidad.
En 2026, estas majestuosas
fuerzas de la naturaleza se
convirtieron en uno de los mo-
tores turisticos mas singulares
y en crecimiento del planeta.
El turismo volcdnico, una vez
reservado para cientificos y
aventureros intrépidos, atrae
ahora a millones de viajeros
que buscan experiencias uni--
cas, paisajes sobrecogedores y
la oportunidad de estar cara a
cara con-el corazén ardiente de
la Tierra.

E | poder del fuego tiene hoy

El auge del turismo
volcanico
en América Latina

El turismo relacionado con
volcanes experimenta un cre-
cimiento espectacular en la ul-
tima década. Segun datos de
ONU Turismo, el nimero de via-
jeros que visitan destinos volca-
nicos aumenté un 45 por ciento
de 2020 a 2026, con mas de 12
millones de personas realizando
excursiones a volcanes activos o
inactivos en todo el mundo cada
ano. La Sociedad Internacional
de Vulcanologia estima que el
turismo volcanico genera mas
de 18 mil millones de délares
anuales en ingresos directos e
indirectos.

América Latina capta una
porcion creciente de ese mer-
cado, con Ecuador, Costa Rica,

El poder del fuego,
turlsmp y VO]C&I.IQS R S T
en America Latima

Chile, Colombia, Guatemalay El
Salvador consolidandose como
destinos de primer orden. Al-
gunos volcanes de la regién
se convirtieron en auténticos

iconos turisticos, atrayendo a

millones de visitantes y gene-

rando economias enteras a su
alrededor.

m Ecuador y la Avenida de
los Volcanes: Una ruta que
atraviesa la cordillera an-
dina, flanqueada por vol-
canes como el Cotopaxi,
el Chimborazo y el Tungu-
rahua. El Parque Nacional
Cotopaxi, con suimponente
volcan activo de cinco mil
897 metros, atrae a excur-
sionistas y escaladores de
todo el mundo.

m Costa Rica, lider en ecoturis-
mo volcanico: El Parque Na-
cional Volcan Arenal recibe
mas de un millén de visitan-
tes al ano. El Volcan Poas, con
su crater activo y su laguna
acida, y el Volcan Irazu com-
plementan la oferta.

m Chile y sus experiencias ex-
tremas: En la Regidn de la
Araucania, el Volcan Villarri-
ca, con su lago de lava visible
desde el crater, atrae a miles
de excursionistas. La combi-
nacién de volcanes, lagos y
bosques nativos convierte a
esta region en un destino de
aventura unico.

m Colombiay el Nevado del Ruiz:
Con sus cinco mil 320 metros,
domina el horizonte desde el
Eje Cafetero. El Parque Nacio-
nal Natural Los Nevados ofre-
ce senderos regulados para
observar fumarolas y ecosis-
temas de paramo.

m Guatemala y El Salvador: El
Pacaya ofrece espectaculos
nocturnos cuando la lava ilu-
mina el cielo, mientras que el
volcan de Santa Ana permite
ascender hasta su crater con

Lucia, los Pitons de Soufriere
-Patrimonio de la Humani-
dad- se elevan desde el mar
y sus aguas termales de azu-
fre constituyen el unico vol-
can accesible en coche en
la region. En Saba, el monte
Scenery se corona tras subir
mas de mil escalones entre
selva y niebla, y en San Eus-
taquio, el volcan The Quill
esconde un bosque tropical
dentro de su crater.
Destinos como Islandia, Ita-
lia, Japén e Indonesia mantie-
nen su atractivo global, pero
es América Latina la region de
mayor crecimiento en turismo
volcanico, gracias a su biodiver-
sidad, su riqueza geoldgica y la
creciente inversion en infraes-
tructura sostenible.

La fascinacion historica
La historia de los volcanes
esta marcada por eventos que
cambiaron el rumbo de la civi-
lizacion. En América Latina, la
erupcion del Nevado del Ruiz
en Colombia, en 1985, provocé
la tragedia de Armero, con mas
de 23 mil victimas, y se convirtié
en un punto de inflexién para la
gestion del riesgo volcanico en
la region. En México, la erupcién
del volcan El Chichén en 1982
sorprendié a la comunidad cien-
tifica, mientras que, en Guate-
mala, el volcan Santa Maria dejé
una huella imborrable en 1902.

A nivel global, erupciones
como la del Krakatoa en 1883y
la del Monte Tambora en 1815
también marcaron la historia,
pero en América Latina la me-
moria volcanica esta intima-
mente ligada a la vida cotidiana
de millones de personas que ha-
bitan cerca de estos gigantes.
Museos, centros de interpreta-
cién y rutas guiadas permiten
a los visitantes comprender la
fuerza de la naturalezay la resi-
liencia de las comunidades.

o

Tendencias y desafios
El turismo volcanico enfrenta de-
safios y oportunidades en 2026.
La sostenibilidad se convirtié en
la principal preocupacion.

La tecnologia también trans-
forma la experiencia. La rea-
lidad virtual permite "visitar"
volcanes activos sin riesgos,
mientras que las aplicaciones
moviles ofrecen informacién en
tiempo real sobre la actividad
volcanica. El cambio climatico

afecta igualmente al turismo
volcanico: el derretimiento de
glaciares en volcanes como el
Cotopaxi altera los paisajes y
crea nuevos riesgos geoldgicos.
Las autoridades desarrollan
sistemas de alerta tempranay
protocolos de evacuacion para
garantizar la seguridad.

El turismo volcanico en 2026
representa mas que una simple
atraccidn turistica. Es una ven-
tana al corazén dinamico de

nuestro planeta y una leccién
sobre la fragilidad de la civili-
zacion frente a la naturaleza.
Como seiala la Unesco, muchos
volcanes son Patrimonio de la
Humanidad y su conservacién
es esencial para las generacio-
nes futuras. Los volcanes de
América Latina seguiran atra-
yendo a viajeros de todo el mun-
do, ofreciendo experiencias que
combinan el asombro, el conoci-
miento y la aventura. P!
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VOLCANES DE RUTAS
(AMERICA LATINA-CARIBE)
El turismo volcanico se consolida como una de las
rutas mas buscadas por los viajeros a América
Latina y el Caribe. Lejos de ser un simple mirador,
estas rutas atraen por la aventuray la eterna

1 curiosidad del hombre por los fendmenos extremos

de la naturaleza.

O ECUADOR: La Avenida de los Volcanes se extiende
por 200 kilometros entre las cordilleras Oriental
y Occidental, abarcando hasta 14 volcanes. La
Prefectura de Pichincha anuncié una inversion de
10 millones de ddlares para mejorar mas de 22
kildmetros de la Ruta de los Volcanes.

O COLOMBIA: El Nevado del Ruiz domina el
horizonte desde el Eje Cafetero, con senderos
regulados que permiten observar fumarolas y
ecosistemas de paramo.

O CHILE: La region de Pucon es destino obligado
para el trekking volcanico. Rutas como la de los
crateres parasitos permiten recorrer paisajes
modelados por la lava.

O GUATEMALA Y EL SALVADOR: El Pacaya ofrece

espectaculos nocturnos, y el volcan de Santa Ana

3rmite ascender hasta su crater con laguna

g esmeralda.

RIBE: Los Pitons de Soufriére, el monte
Liamuiga en San Cristobal, el monte Scenery en
Saba y The Quill en San Eustaquio completan la
oferta regional.

Estas rutas representan una oportunidad

econdmica para las comunidades locales, que

encuentran en el turismo volcanico una fuente de
ingresos compatible con la conservacion de estos
ecosistemas unicos.

~d

PRISMA 23 E SEP-OCT. SEP-OCT. 2026




Cuba con ofertas que van
mas alla de sol y playa
en FIT de Argentina

Tabaco, Eangio, musica, patrimonio,
diversidad, incentivos, congresos

y bodas son ofertas que presenta
~uba en la XXX Feria Internacional
de Turismo de Argentina, FIT

Ameérica Latina 2026, mas alla de su
tradicional producto de sol yplaya.

POR Oliver Martin
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& [l stuvimos pensando en qué
[} puede ofrecer la isla que
un viajero no encuentre en
ningun otro destino del Caribe
para ofertarlo en la FIT”, comen-
té a Prensa Latina el consejero
cubano de Turismo para el Cono
Sur, José Antonio Aguilera.

Ante el desafio que implica
volver a activar el turismo hacia
Cuba en medio de la intensifica-
da hostilidad del actual gobierno
de Estados Unidos, Aguilera con-
cibié una propuesta que busca
cambiar la manera de presentar
y comercializar la Isla en el mer-
cado argentino.

“Después de tres décadas de
presencia ininterrumpida en la
feria, Cuba llega a esta edicion

aniversario con una mirada re-
novada: competir no solamente
por precio, playa o infraestruc-
tura, sino también por autenti-
cidad, identidad y experiencias
dificiles de replicar”, ahond¢ el
diplomatico.

“La apuesta parte de una for-
taleza que Cuba considera Unica:
la posibilidad de reunir en un
mismo viaje cultura viva, patri-
monio, musica, gastronomia,
ron, tabaco, historia, naturaleza,
automovilismo, golf y diversi-
dad”, amplié.

A partir de esa idea, la Ofici-
na de Turismo de Cuba para el
Cono Sur pretende abrir nuevas
oportunidades comerciales para
operadores, agencias, DMCs,

organizadores de eventos y pro-
fesionales especializados.

Uno de los productos que
menciond busca captar el interés
de los turistas en una Ruta Pre-
mium del Tabaco en la occidental
provincia de Pinar del Rio, para
acercar al visitante al universo
del Habano, sus productores, la
cultura campesina y las tradicio-
nes asociadas al cultivo y elabo-
racién del tabaco cubano.

El recorrido puede extenderse
hasta el valle de Vifiales, declarado
Patrimonio Mundial de la Unesco,
propuesta que incorpora paisaje,
naturalezay cultura rural a experien-
cias VIP y programas de incentivo.

“También pretendemos ha-
blarle directamente al imaginario

argentino”, agregé el funciona-
rio quien se muestra entusias-
mado para el nuevo reto que
le impone un evento de alta
categoria.

Y en esa direccién propone la
oferta “La Habana de Fangio”, la
cual se basa en recuperar la re-
lacidon histérica del cinco veces
campedn mundial de Férmula 1
Juan Manuel Fangio con Cubay
la convierte en una experiencia
turistica a bordo de automovi-
les clasicos por las calles de La
Habana.

Otro objetivo de Aguilera es
lograr que Cuba entre en el mapa
del turismo MICE, segmento de
reuniones, incentivos, conferen-
cias y exhibiciones.

“La nueva estrategia no se li-
mita al turismo tradicional. Cuba
busca comenzar a construir un
espacio propio en el mercado
MICE, incorporando también bo-
das destino y celebraciones pri-
vadas”, explicé.

Para lograrlo se refirié a ex-
periencias que resultan unicas
como “Havana Executive Jazz
Experience”, “Havana Salsa Ex-
perience” y “Trinidad Creative
Incentive”, concebidas para com-
binar musica, patrimonio, gastro-
nomia, artesaniay actividades de
integracion, sefial6 el consejero.

En ese marco entra la oferta
pensada para los grupos corpo-
rativos: “Cuba Days + Cuba After
Dark con la cual se le brinda al

corporativo “el dia para trabajar,
reunirse, hacer networking y ge-
nerar resultados, y la noche para
descubrir el jazz, la salsa, el son, la
gastronomiay la cultura cubana”.

“Lo que queremos lograr es
una Cuba diferente para cada
viajero”.

Cuba ha estado presente
en las 30 ediciones de la FIT en
Buenos Aires, e incluso fue se-
leccionada como Pais Invitado
de Honor en 2020, aunque con
el brote de la pandemia de la Co-
vid-19 y las restricciones sanita-
rias globales, ese afio el formato
presencial se modificé en parte
o suspendio en casi su totalidad,
no obstante la isla preservo la
distincion otorgada. P!
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TURISMO DEPORTIVO:
pasion, infraestructura
Y nuevas experiencias

Lianet Arias Sosa

a celebracion de
una Copa Mundial
de Futbol, un Clasi-
co de Béisbol o un Cam-
peonato de Férmula 1
desata pasiones e invita
a viajar a millones de
personas en el planeta.
Los grandes eventos
de este tipo poseen una
estrecha relacién con
la denominada indus-
tria sin chimeneas, un
vinculo resumido en el
concepto de “turismo de-
portivo”, que representa
actualmente alrededor
del 10 por ciento de la
venta global del sector.

Asi lo dio a conocer la secre-
taria general de ONU Turismo,
Shaikha Al Nowais, durante la
realizacién en México del cuarto
Congreso Mundial de Turismo
Deportivo, del 7 al 9 de septiem-
bre, en el capitalino Autédromo
Hermanos Rodriguez, con la asis-
tencia de 520 representantes de
30 paises.

Esta edicidn, la primera efec-
tuada en el continente ame-
ricano, incluydé 75 talleres y
conferencias para visibilizar el
segmento y reflexionar sobre la
importancia de continuar refor-
zando la infraestructura y apos-
tar por la atraccién de eventos
deportivos.

Tanto para México como para
Ameérica Latina la modalidad re-
presenta una oportunidad de
diversificar la actividad turistica
y supone un potencial enorme,
por el entusiasmo hacia diver-
sas disciplinas y la capacidad del
pais y la regién de distinguirse
y brindar experiencias locales
auténticas.

Acorde con datos oficiales,
uno de cada 10 viajeros interna-
cionales que arriba a México lo
hace motivado por alguna com-
petencia de este tipo, al tiempo
que el segmento concentra 10
por ciento del gasto de los visi-
tantes y registra un crecimiento
anual de 28 por ciento.

En el contexto del congreso, la
secretaria mexicana de Turismo,
Josefina Rodriguez, informé que
su nacién cerrara este afio con
295 eventos deportivos en las 32
entidades federativas, los cuales
generaran mas de 6o mil habita-
ciones ocupadas por noche.

Al Nowais hizo énfasis en el
verdadero potencial -a su juicio-
de este segmento: los beneficios
gue permanecen después de las
competencias, Como nuevos ne-
gocios, puestos de trabajo, un
mejor posicionamiento de los
destinos y experiencias para los
visitantes. P!
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plataforma
digitales
redisenan

el turismo

POR
Teyune
Diaz
Diaz

omparar opciones, reservar
viajes, buscar alojamientos o
lugares a visitar es la nueva
forma en que las personas eligen
los destinos turisticos, viajes plani-
ficados a través de plataformas di-
gitalesy de la inteligencia artificial.

Esa nueva realidad redisefia el
sector y, por primera vez, la tec-
nologia decide cuales lugares ven
los viajeros, y cuando la visibili-
dad pueda comprarse, las gran-
des marcas la compraran, alerta
un informe de Onu Turismo.

De ahi, que ante esa etapa de
transformacién de la industria
del ocio, el Dia Mundial del Turis-
mo 2026 tiene como lema Agen-
da digital e inteligencia artificial
para redisefiar el turismo, y para
su celebracion se escogio El Sal-
vador, nacién cuyo enfoque sobre
esa actividad vacacional resalta la
visibilidad en las plataformas im-
pulsadas por IA.

Es asi que los dias 26 y 27 de
septiembre, el pais recibe a mi-
nistros, lideres mundiales y em-
presarios para debatir sobre los
retos del sector y para conocer
el territorio que se posicioné en
tercer lugar a nivel global del cre-
cimiento turistico en 2026, segun
los datos de ONU Turismo.

Una expansidn que continua
en ascenso, de acuerdo con las
cifras nacionales hasta agosto se
recibieron 3,2 millones de visi-
tantes internacionales, dato su-
perior a los 2,7 millones en igual
periodo del afio anterior.

El Salvador
Expertos de la industria conside-
ran al pais como la joya de la co-
rona, por una parte la seguridad
y por otra, la oportunidad de ha-
cer una diversidad de recorridos
en corto tiempo a costos compe-
titivos.

Sol y playa, arqueologia, arte-
sania, recorridos por los volcanes
y ciudades patrimoniales, forman
parte de los atractivos de El Sal-
vador que al decir de los turistas
tiene para todos los gustos cuyas
experiencias conectan con la na-
turaleza, la cultura y la identidad
salvadorenfia.

Todo parte de una estrategia
integral basada en tres elemen-
tos fundamentales: la sequridad;
el Surf City e infraestructura en la
franja costera como destino de
surf de clase mundial; y la organi-
zacion de eventos internacionales.

Pero la estrategia de desarro-
llo no queda alli, los decisores
prestan especial atenciéon a las
nuevas transformaciones en el
sector impulsadas por el empleo
delalIA,yjusto hace pocas sema-
nas la nacién copresidié el primer
Didlogo mundial de las Naciones
Unidas sobre la gobernanza de la
inteligencia artificial, en Ginebra.

A la par, recientemente, tuvo
lugar el evento Transformacion
Digital e Inteligencia de Mer-
cados, un espacio centrado en
acercar a las empresas de la in-
dustria sin humo a herramientas
gue contribuyan a mejorar su
productividad y a adaptarse a los
cambios en el comportamiento
de los viajeros.

Segun el directivo de la Ca-
mara Salvadorefia de Turismo,
Salvador Villalobos, es necesaria
la digitalizacion de las empresas
turisticas, con el objetivo de que
hoteles, restaurantes, operado-
res y otros negocios incorporen
herramientas tecnolégicas para
mejorar su operacion y aumentar
su competitividad.

El secretario general de la
Agencia de Promocion Turistica
de Centroamérica (CATA), Boris
Iraheta, explicé que existen he-
rramientas como los asistentes
virtuales de compra, capaces

de recomendar hoteles, pa-
guetes y experiencias segun el
usuario.

La optimizacién para motores
generativos, que permite apa-
recer en respuestas elaboradas
por IA; los gemelos digitales, uti-
lizados por hoteles para mostrar
versiones virtuales de sus instala-
ciones antes de la reserva.

Sin embargo, advirtié que ta-
les tecnologias deben utilizarse
como herramientas de apoyo y
no como sustitutos del criterio
humano.

Una estrategia bien formula-
da y la adaptacion a las tecno-
logias actuales por si solas son
insuficientes, hoy El Salvador se
encuentra ante el desafio de sos-
tener el ritmo de crecimiento y
fortalecer la oferta turistica para
lograr que su cultura milenaria,
naturaleza y gastronomia conti-
nuen en el centro de atencién de
los viajeros. P!
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Paragua
de sti%% .

de alto
crecimiento

Sudamerica se prepara
para ver los cielos abiertos

La firma del ALAS abre una puerta largamente esperada:
un cielo unico para conectar una regqion que aun vuela fragmentada.
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turistico

El pais se consolida como
destino vacacional trasun ano
récord, con competitividad,
diversidad y proyeccion
internacional.

3.657.194 visitantes interna-

cionales y un crecimiento
del 91,24 por ciento, liderando el
ranking mundial de recuperacién
turistica, segun ONU Turismo. De
ellos, 2.029.678 fueron turistas y
1.627.516 excursionistas, con un
alza del 39 por ciento en este
segmento respecto a 2024. “Estos
resultados reflejan el impacto de
una politica turistica sostenida,
orientada a posicionar al pais
como un destino competitivo,
diverso y atractivo”, sefialé la mi-
nistra Angie Duarte.

P araguay cerré 2025 con

En el primer trimestre, Pa-
raguay ya encabezaba el creci-
miento mundial, con un 53 por
ciento, superando a Brasil y Chile
(48 por ciento) y Vietnam (30 por
ciento). Argentina lidera los arri-
bos con 79,98 por ciento, sequi-
da por Brasil (10,14 por ciento) y
Estados Unidos (1,09 por ciento).
Los ingresos turisticos alcanza-
ron 1.422 millones de délares. La
ministra celebré el incremento de
mercados de larga distancia.

El Camino de los Jesuitas
como eje regional
El proyecto del Camino de los
Jesuitas en Sudamérica articula
42 sitios declarados Patrimonio
Mundial por la UNESCO. Fortalece
el principal corredor turistico de
América del Sur que comparten
Paraguay, Argentina, Brasil, Bo-
livia, Uruguay y Chile, siguiendo

el itinerario de la Compaiiia de
Jesus en sus misiones y reduccio-
nes con pueblos indigenas gua-
ranies entre los siglos XVII y XVIIL.

Para la SENATUR, posiciona a
Paraguay como centro de coope-
raciéon regional para un desarrollo
turistico comunitario y promocion
conjunta. En Paraguay, el circuito
agrupa poblados de Itapua: San
Ignacio Guazu, Santa Maria de Fe,
Santa Rosa, Santiago, San Cosme
y Damian, Encarnacién, Santisima
Trinidad del Parana y Jesus de Ta-
varangue, estos dos ultimos Patri-
monio de la Humanidad.

En junio de 2025, SENATUR
anuncié una inversién de 270
millones de guaranies para po-
ner en valor sitios religiosos en
Itapua. Hoy, el Campeonato Mun-
dial de Rallyes (CMR PY 2025) im-
pulsé los eventos deportivos y
culturales. [P!

para lanzar las bases del

Cielo Unico Sudamericano
marca una nueva etapa en la
integracion de la aviacion regio-
nal. Pero un estudio del Consejo
Internacional de Aeropuertos de
Ameérica Latina y el Caribe (ACI-
LAC), divulgado en agosto de
2024, revela que la conectividad
aérea latinoamericana sigue 42
por ciento por debajo de Améri-
ca del Norte y Europa, y 33 por
ciento inferior a la del Sudeste
Asiatico.

El estudio destaca la escasa
presencia de aerolineas low-cost:
representan apenas 8,3 por cien-
to de la capacidad intrarregional,
frente a mas del 50 por ciento en

\L a firma de un memorando

Asia y Europa. También sefiala la
baja proporcién de vuelos directos
(57 por ciento frente a 89 por
ciento en Europa), tarifas mas al-
tas, trabas regulatorias y capaci-
dad aeroportuaria limitada. Mas
del 40 por ciento de los pasajeros
deben hacer escala, sobre todo en
Panama, Bogot3, Lima, Ciudad de
México, Sao Paulo y Santiago.

En julio de 2026, Argentina,
Brasil, Chile y Paraguay suscribie-
ron en Asuncion el Acuerdo de Li-
beralizaciéon Aérea Sudamericana
(ALAS), que sienta las bases del
Cielo Unico Sudamericano. Con
la adhesion de Bolivia y Uruguay
en diciembre de 2025, el acuerdo
fortalece la visién de un mercado
Unico aerocomercial regional. P!
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Minas Gerais,

donde.la historia
Se CocCIna

POR Diony Sanabia

U ay lugares donde la histo-
ﬂ ria se contempla en igle-
sias, plazas y museos; en
otros, como en Minas Gerais,
Brasil, también puede probarse,
pues basta ocupar una mesay
dejar que el aroma del café, el
queso y la comida recién hecha
guien el relato.

La cocina minera naci6 al
calor de los fogones de hacien-
das, aldeas y caminos abiertos
durante el ciclo del oro, en el
siglo XVIII, cuando el territorio
recibié portugueses, africanos
esclavizados, indigenas y pobla-
dores de otras regiones.

Entonces, las condiciones de
los desplazamientos y del traba-
jo en el interior favorecieron una
gastronomia basada en alimen-
tos accesibles y capaces de con-
servarse y transportarse, como
maiz, mandioca (yuca), frijoles,
carne de cerdo y otros productos.

El resultado es una cocina
sencilla y, a la vez, extraordina-
riamente rica en sabores, con el
feijdo tropeiro como uno de sus
emblemas. Elaborado a partir
de frijoles, harina de mandioca
y otros ingredientes que varian
segun la regién y la receta, el
plato esta asociado a la tradi-
cion de los tropeiros.

Acompaiado por angu (pre-
paracion a base de fuba, agua
y sal), el pollo con quimbombé
recuerda la fuerte presencia
africana en la formacion culina-
ria de Minas Gerais, mientras el
tutu de feijdo (frijol batido) y la
vaca atolada expresan la tradi-
cion rural del estado.

Sin embargo, el secreto de la
mesa minera esta también en la

ilnul’mu

Pp—

forma de preparar los alimen-
tos: coccién lenta, condimen-
tos equilibrados y productos
frescos.

Para el chef e investigador
Eduardo Avelar, hablar de una
Unica cocina minera resulta in-
suficiente, pues existen diver-
sos territorios gastronémicos,
determinados por sus paisajes,
productos, costumbres y for-
mas particulares de cocinar.

El viajero descubre esa ri-
queza desde el desayuno, con
pan de queso, café y quesos ar-
tesanales, incluidos el célebre

Canastra, producido tradicional-
mente en la regién de la sierra
homénima.

Luego llegan costillas, cerdo,
pollo, col, ora-pro-nébis, una
planta suculenta de la familia
de los cactus, y distintas pre-
paraciones de frijoles. Y al final
aparecen el dulce de leche, las
compotas y el queso con gua-
yaba, conocido popularmente
como Romeo y Julieta.

Ofrecer comida en Minas es
una forma de recibir al otro, y en
torno a una mesa caben asi sabo-
res, memorias familiares, heren-
cias culturales y generaciones de
cocineras y cocineros. [?!
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